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1. Jak zlepsit prodej pres pribéh

3 tipy jak zvysit cenu produktu

Udélejte ze zakaznika hlavni postavu v pfibéhu
Vnimejte zakaznika jako sbératele - chce vlastnit pfedméty, které souviseji s pfibéhem
napf. celebrit

e Vnimejte zakaznika jako pozitkare - dbejte na atraktivni textace a vizualni stranku véci

Cviceni “Muzeum cennych predmétd”

Na toto cvieni potfebujete byt dva. Rozhlédnéte se po mistnosti a ukaZte na jakykoliv pfedmét.
Pojmenujte ho a néco o ném feknéte. Druhy Clovék se v tu chvili stava nejvétsim odbornikem a

kritikem a ohodnoti predmét podle vaseho popisu na Skale od jedné do deseti. Jednicka: je
to ten nejméné vyznamny pfredmét v mistnosti. Desitka: je to ten UpIné nejvyznamnéjsi, dulezity
predmét. Cvieni rozviji vasi kreativitu. UCite se premyslet z pohledu toho, co bude zajimavé
pro zakaznika.

Obrazek: Obyc&ejné tricko? Nebo tricko, které jste dostali od Clovéka, kterého si vazite?
Subjektivné vnimana cena tricka se bude lisit podle jeho pfibéhu.
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2. Storytelling a marketing na socialnich sitich

Ackoliv stale vidime reklamu na plakatech a billboardech, nejvice potencialnich zakazniku se
vyskytuje ve virtualnim prostoru. Kazdy prispévek na socialnich sitich by mél vypravét ¢ast
pribéhu vasi spole€nosti. Skrze pfibéh s Vami zakaznik navaze vztah a vzpomene si na Vas,
az bude nakupovat.

O Cem psat?

O zajimavostech z Vasi firmy, spoleCensky spravnych vécech s souvislosti s aktivitami Vasi
firmy, o kladnych zkuSenostech jinych zakaznikd s Vasi firmou...

Dvé pfibéhové Sablony pro psani pfispévku

e 1. Pfedstaveni hlavni postavy a jejich sn(, 2. problém, 3. feSeni.
e 1. Problém, 2. idealni stav, 3. cesta k cili.

3. Recruitment: Napiste inzerat, ktery kandidaty
oslovi

Pfi psani pracovniho inzeratu vyzkousSejte nasledujici 3 pohledy.

VasSe spolecnost je “hlavni hrdina”

Pfredstavte Va$i spole€nost jako hlavniho protagonistu - Co je snem Vasi spoleénosti? Po ¢em
touzi? Co povazuje za spravné? Kandidat si k Vasi spole¢nosti vytvofi silngjsi vztah.

PiSte o pfibézich stavajicich zaméstnancu

Co fika o pracovni pozici budouci $éf? S jakymi kolegy se kandidat setka? Kdo povede
naborovy proces, pohovory a onboarding? PfiloZte autentické fotografie ze spolecnosti, napf.
Séfa.

Kandidat je “hlavni hrdina”

Podivejte se na pracovni pozici o€ima kandidata a popiSte mu pfedevsim to, co ho nejvice bude
zajimat, napf. pfib&h jednoho obvyklého pracovniho dne od rana do konce pracovni doby.
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4. Vas osobni pribéh jako “Cesta hrdiny”

“Cesta hrdiny” je struktura, diky které ziska Vas pfibéh skutenou silu.

Campbellovu “Cestu hrdiny” pfepracoval do 12 krokud hollywoodsky scénarista Christopher
Vogler:

Hrdina se naléza ve znamém prostiedi. Zije b&Zznym Zivotem.

Ve druhém kroku se k nému dostane informace, ktera ho vybizi k cesté do neznama.
Hrdina vaha, jestli se na dobrodruZstvi vydat.

Pfichazi pomoc od mentora, pravdépodobné nékoho starS§iho a zkusengjsiho.

Zlomovy bod. Hrdina opousti znamy svét a nelze jit zpét.

I T

Hrdina zdolava prekazky, celi vyzvam, bojuje s protivniky, unika nastraham a uci se
existovat v neznamém svété.

7. Tlak na hrdinu se stupnuje a on musi €elit nejvétSimu soupefi. Nejvétsi prekazce.
8. Utrpeni, krize. Hrdina je na dné. Situace vypada beznadéjné.

9. Hrdina vyhrava a ziskava specialni odménu, uznani, moudrost, lasku nebo poklad.
10. Po vSech dobrodruZstvich se hrdina se vraci zpatky do bézného svéta.

11. Dobrodruzstvi hrdinu zménilo. Uz nezapada do starého svéta tak, jako dfiv.

12. Novy status quo. Nova kazdodenni realita.

Obrazek: V mnoha pfibézich se objevuje postava moudrého mentora, ktery pomulze hrdinovi
vydat se na dobrodruzstvi, napf. Gandalf (Pan prstent), Brumbal (Harry Potter), nebo
Obi-Wan Kenobi (Hvézdné valky).
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5. Pokrocilé struktury pro tvorbu pfibéhli

In medias res

pfibéhu. Az potom jim dodate potfebné kontexty a vysvétlite, co k cemu
vedlo. In Medias Res vam pomuze ziskat pozornost uchazecu od
prvniho okamziku.

V této strukture pribéh zac€ina akci. Uvrhnete posluchace doprostfed
C =

Konverguijici (sbihajici se) pfibéhy

Vypravite vice pribéhu zaroven, které se pozdéji protnou. Pfibéhy

mohou mit spole¢né téma, spoleéné mésto, ve kterém se odehravaji

apod. Konverguijici pfib&hy vyuzijete kdyz mluvite o za€atku %_
partnerského vztahu nebo o za¢atku spoluprace dvou

spolecnosti.

Freytagova pyramida

Jedna se o grafické znazornéni klasické struktury pribéhu:
Zacatek - Rostouci napéti - Vyvrcholeni - Klesajici napéti - Konec

Pyramidu mizete rzné upravovat, napf. vyvrcholeni pfibéhu umistite
vice ke konci, nebo budete mit v pfib&hu vice gradujicich zapletek.

Nakreslete si strukturu Vaseho pribéhu, abyste védéli, odkud kam v pfibéhu jdete.
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6. Jak vypravét poutavé a dodat pribéhim
atmosféru

Nepamatuijte si slovo od slova

Vypravéli byste jako stroj a pravdépodobné by se Vam vytratily z vypravéni emoce.

Pamatujte si emoce

Zapamatuijte si, jak jste se citili, kdyZ jste vypravéli piib&h poprve. Casem totiz hrozi, Ze se Vam
emoce a budete je muset si je muset pfipomenout.

Propujcte pfibéhu télo a hlas

Starite se na chvili nékterou postavou v pfibéhu. Pfeneste na druhé atmosféru tim, jak drzite
své télo - jste hrdé narovnani? Mirné se krcite? Nejisté predlapujete? Usmivate se?
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7. Vizualni storytelling

Klicova myslenka vizualniho storytellingu je “nepopisujte néco, kdyz to mlizete ukazat.”
Pokud muzete, pfineste fyzicky predmét, o kterém chcete mluvit. Namisto “prezentace
produktu” dopfejte publiku “demonstraci (pfedvedeni) produktu”.

Fotka pfed a fotka po

NasSe oci rady porovnavaiji rozdily. VyuZijte toho ve Vasi prezentaci.

Vyuzivejte principy jako v infografikach

Pomohou Vam programy:

Canva www.canva.com
Piktochart www.piktochart.com
Infogram www.infogram.com

8. Jak vypraveét improvizované pohadky détem 1

Déti jsou vdéénymi posluchadi pfibéhl a skvéle se s nimi trénuji vypravétské dovednosti.
ZlepSete své improvizaCni dovednosti a vypravéjte vymysleny pFibéh podle pfibéhové struktury
od Pixaru.

Pribéhova struktura podle filmového studia Pixar

1. “Byljednou jeden...”

2. “Kazdy den....”

3. “Azjednoho dne...”

4. “Aproto..., a proto..., a proto...”
5. “AZ nakonec...”
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9. Jak vypraveét improvizované pohadky détem 2

Vyzkouseijte tfi vypravécske triky.

Popisujte nové postavy v pfibéhu a nova prostredi

Pfibéh neni jen o akci. Malujte obrazy slovem. Pfedstavte si, Ze jste ve filmu a popisujte, co
praveé vidi kamera.

Nechejte déti rozhodnout, jak ma pohadka pokracCovat

Zeptejte se déti, co by rady a dejte jim dvé moznosti.

Pamatujte si, co bylo fe€eno a vracejte se k tomu

“‘Recyklujte” informace. USetfite si tim praci a pfibéh bude pulsobit celistvé a promyslené.
Mdzete pouzivat stejna slovni spojeni, popis prostiedi, fikanky apod.
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