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Popis

Obrat z prodeje novych produktt zvy$en do 6
meésich od ukoncéeni projektu.

Povédomi zakaznik(l o nové produktové fadé
zvySeno (do tfi mésicd za max. 30 mil. K&).

1. Billboardova kampari zrealizovana
2. Televizni kampan zrealizovana
Kampan na internetu zrealizovana

4.  Prizkum dopad(l kampané proveden

1.1. Vybér grafického studia

1.2. Tvorba navrht + vybér

1.3. Zaijisténi billboard(

1.4. Vyroba a umisténi billboardd

2.1. Sestaveni produkéniho tymu

2.2. Tvorba scénaru + vybér

2.3. Nataceni

2.4. Osloveni TV stanic

2.5. Kontraktace

2.6. Zarazeni do vysilaciho schématu

3.1. Navrh a vybér banneru
3.2. Vybér umisténi banneru
3.3. Realizace kampané

4.1. Vybér dodavatele prizkumu
4.2. Zadani a realizace prizkumu

4 PM Consulting”

Oveéritelné ukazatele

Obrat z prodeje novych produktd zvySen
0 60 mil. CZK.

10% dotazanych obyvatel ma povédomi o nové produktové
fadé.

1. 200 billboard s minimalnim dopadem na 0,5 mil. osob za

meésic.

2. 60 TV spotll s minimalnim dopadem na 3 mil. osob za
mésic.

3. 5 typu banner( s minimalnim dopadem na 2 mil. osob za
mésic.

4.  Marketingovy priizkum realizovany na reprezentativnim
vzorku nejméné 1000 obyvatel ve véku 18 — 60 let v celé
CR

Zdroje

1.14¢ld

1.2 10 ¢ld + 50 tis. CZK
1.35¢ld

1.410¢d + 1,4 mil. CZK

2.15¢ld

2.25¢ld + 200 tis. CZK
2.3 20 ¢ld + 600 tis. CZK
2.4 4¢d

254¢ld

2.6 22 mil. CzK

3.1 8 ¢ld + 30 tis. CZK
3.26¢ld
3.3 3 ¢ld + 5 mil. CZK

4.14¢d
4.2 8 €ld + 300 tis. CZK

Zplsob ovéreni

Obchodni statistika

Marketingovy priizkum
realizovany v ramci projektu

1.1. Mapa umisténi

1.2. Vizualni kontrola

2.1. Spoty jsou k dispozici na
nosici

2.2. Vysilaci schéma

2.3. Sledovani vysilani

3.1. Zprava o umisténi

banneru

4.1. Zavére€na zprava

z prizkumu

Casovy ramec

1.1 1 tyden
1.2 2 tydny
1.3 1 tyden
1.4 6 tydna

2.1 1 tyden
2.2 2 tydny
2.3 1 tyden
2.4 1 tyden
2.5 1 tyden
2.6 6 tydnu

3.1 1 tyden
3.2 2 tydny
3.3 5tydnd

4.1 2 tydny
4.2 1 tyden

Predpoklady

Produkty budou atraktivni
pro cilovou skupinu a
konkurenceschopné.
Neklesne kupni sila
zakaznika.

Umisténi billboardu,
zarazeni spotll do
vysilani atd. bude
zvoleno vhodné
vzhledem k preferencim
cilové skupiny.

Vybrani dodavatelé se
udrzi na trhu po celou
dobu trvani projektu.

Klicovi lenové
produkénich tymi budou
stabilni (zejm. scénaristé,
reziséfi, herci).

Na trhu bude dostatek
volného medialniho
prostoru v planované
dobé kampané.
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