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Jak na atraktivni titulek PR ¢lanku?

Titulek ma zhruba 4 vtefiny na to, aby Ctenare zaujal a pfesvédcil k prokliknuti. Zda se
vam to jako dostatecné dlouha doba? Vézte, Ze na internetu, kde na nas pUsobf desitky a
desitky dalsich podnétd, to tak neni. 4 vtefiny jsou opravdu malo a vy se musite snazit,
aby titulek vaseho clanku zaujal.

Optimalni délka titulku
Je to s ni stejné jako s optimalni hustotou klicovych slov - optimalni délka titulku

s

neexistuje. Ano, existuji prazkumy, které tvrdi, Ze na kratsi titulky klika vice ctenard. A Ze
delsi titulky sice prilakaji ctenard méné, ale ti, co nakonec kliknou, jsou ,nachylngjsi” ke
konverzi. Vy se ale pfi tvorbé fidte svwym rozumem. A spiSe neZ nad délkou pfemyslejte
nad obsahem, ktery do titulku date.

Obsah je kral. Ano, i v titulku

Titulek musi navnadit, presvedcit k dalSimu cteni. Proto do néj pouZijte ty nejlepsi,

v, v,

nejzajimavejsi, nejbizarnéjsi... informace, které mate. Michael Masterson mluvi o pravidle
4U. Titulek, ktery nalaka k prokliku, podle néj musi byt:

e Unikatni
e Urgentni
o UZiteCny
e Ultraspecificky

Zachytné body - kotvy, které vas donuti se zacist
Zachytneé body jsou kotvy, o které se vaSe oci pfi Cteni oprou a ,donuti” vas se zadist.
Zachytnymi body v titulku casto byvaii:

e Dvojtecky - diky kterym navic mUzete titulek zkratit.

e \WkFicniky - jen si dejte pozor, abyste jich nepouZzivali pfilis, miZete tak snadno
vyvolat ve Ctenari pocit, ze na néj kricite.
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o Otazniky - otazky funguji. Opét ale pozor na to, abyste v titulku nepolozili otazkuy,
na kterou je velmi snadné odpoveédét ne.

o Cislice - jsou zarukou Uspéchu. ZvIasté, kdyz zvolite takzvana ,magickd” ¢isla, jakou

e

jsou 3,5, 7 nebo 9. A samozrejme funguji i seznamy a vycCty.
o (izi slova - pokud jich nepouzijete prilis. Pak jsou naopak kontraproduktivni.

Do titulku také patfi slovesa v ¢inném tvaru (nikoli pasival) a vyzkouSet mdzete i takzvana
Eye-catching words, tedy slova, ktera funguji jako ,tahaky” pro odi.

.

Co jsou Eye-catching words prave pro vas byznys, na to si musite prijit sami. Obecné ale
plati, Ze takto funguji emocionalné zabarvena slova (pouZijte pfisté namisto pridomku
,velky” oznacenf ,monstrozni”), lehce expresivni vyrazy (nefikejte, ze néco davate se

v,

slevou, ale pouZijte tfeba vyrazy ,za pakatel”, ,za hubicku”). Casto funguiji i spojent, ve

e

kterych se objevuji vyrazy jako ,chytry”, ,prekvapivy”.

Naopak si dejte pozor na naduZivané vyrazy. Obcas se jim fika ,stop slova”. Jsou to
napriklad superlativy (mimochodem, védéli jste, Ze 6 z 10 titulk( tiskovych zprav obsahuje
superlativ?) nebo vyrazy jako jedinecny, unikatni.

Co dalSiho v titulcich funguje?
o Parafraze

Parafrazovat znameé rceni, prislovi... to v titulcich funguje. ALE! Dejte si pozor, zda pritom
nevstupujete do vysostnych vod autorskych. Tak jako my, kdyz jsme v pfedmeétu
newsletteru parafrazovali slogan jedné znameé Ceské znacky. Kterou na to strelhbité

upozornili nékteff z prijemct. Zminéna znacka nas nastésti za invenci ocenila, ale... ne
kazdy by to vzal s takovym nadhledem.

o Vyzva k akci

Call to action. Funguje vzdy a vSude. V titulcich, na tlacitkach, pfimo v textech. Reknéte

s

¢tenariim, co maji délat. Spousta z nich to ocen.
e Ranydo odi

V nasi kancelari nam na zdi visi plakat. Na ném je napsano ,Jsem princezna” a pod timto
napisem je pripsano ,Vole!" Kazdy se pri Cteni zarazi, kazdého zaujme. A o to jde.
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e ReSenfproblému
e Konflikt, kontrast

A jak na predmet e-mailingu?

Predmeét e-mailingu je také titulek. Také rozhoduje o tom, zda na e-mail ve své schrance
kliknete, nebo ne. Plati pro néj pravidla, ktera uvadim vyse. A jesté nékolik dalsich.

e Prvnich 39 znakd rozhoduje

Pri tvorbé predmeétu meéjte na pameéti, ze v defaultnim nastaveni Outlooku, ale tfrebaiv
,okénku”, které je pro e-maily vyhrazené na HP Seznam.cz je z predmétu vidét jen prvnich
39 znakd. Proto to nejdilezitéjsi vzdy smérujte na zacatek - aby to vidéli opravdu vsichni.

e Pozor na velka pismena

V Z4dném pripadé nepiste predmét v rezimu ,CapslLock”, filtry e-mailovych klient( vas pak
mohou vyhodnotit jako spam a poslat do zapomnént.

e | odesilatel je dllezity

Pokud mUzete, neposilejte e-maily z adres typu noreply@abc.cz, info@abc.cz, ale radéji
z adres, za kterymi jsou ukryti skutecnf lidé. Urcité si radéji rozkliknete e-mail od Moniky
z Hajednicky nez zpravu, ktera dorazila z noreply@abc.cz.

Tak. A to je k titulkdm vSechno. Tedy, témér vSechno. Moje poslednf rada zni - piste titulek
vzdycky aZ na konec. A dejte si s jeho tvorbou praci. Nepovedeny a odbyty titulek totiz
pohrbi i sebelepsi text. A to preci nechcete, ne?
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